Abstract:

Bilder und Fotografien als paratextuelle Kommunikationsform in Autobiographien

Autobiographien erfreuen sich in der Offentlichkeit groRer Beliebtheit. Als schriftliche Erzdhltexte
geben sie Einblick und Auskunft iber lebensgeschichtliche Zusammenhange eines Menschen aus
einer personlichen Sicht. Die besondere Faszination autobiographischer Erzahlungen resultiert nicht
nur aus der ihnen zugeschriebenen Authentizitdt und Ndhe zum beschriebenen Gegenstand — der
individuellen Entwicklungsgeschichte eines erzahlenden bzw. erzdhlten Ichs —, sondern auch aus der
kiinstlerisch-asthetischen Gestaltung einer auf persoénlichen Erinnerungen basierenden (Re-)
Konstruktion der Vergangenheit. Wahrend es lange Zeit (vornehmlich mannlich-birgerlichen) Eliten
vorbehalten war, autobiographische Texte zu verfassen, sind es in den letzten Jahrzehnten vor allem
Autobiographien ,einfacher und kleiner” Leute, die das Interesse bei den Lesern von
Autobiographien wecken. Hinzu treten Autobiographien von Personen des offentlichen Lebens aus
dem politischen, kulturellen oder medialen Bereich.

Die Beliebtheit resultiert darliber hinaus aus ihrem soziokulturell-historischem Zusammenhang, der
flr die deutsche Geschichte des 20. Jahrhunderts oftmals die Form tragischer Schicksals-, Verlust-
und Umbruchgeschichten annimmt. Autobiographien thematisieren nicht nur ,zeitlos” individuelle
Lebensgeschichten, sondern sie sind in hohem MalRe zeitgeschichtlich und erinnerungskulturell
gerahmt. Autobiographien stehen somit in einer spannungsgeladenen Wechselbeziehung zu
offentlichen Geschichtsdiskursen. Dies hat zur Folge, dass sie bei ihrer Veroffentlichung kontroverse
Diskussionen liber die Angemessenheit der Darstellung nach sich ziehen.

Vor diesem Hintergrund mochte ich ein spezifisches Gestaltungselement der Autobiographie
hervorheben und zur Diskussion stellen, das nicht obligat, aber dennoch signifikant haufig in
Autobiographien zu finden ist: das Bildmaterial. Welche zusatzlichen Informationen lassen sich aus
dem Bildmaterial von Autobiographien gewinnen? Welche Funktionen ibernehmen Bilder in
veroffentlichten Autobiographien und in welchem Spannungsverhaltnis stehen sie zum
autobiographischen Erzahltext? Erzahlt autobiographisches Bildmaterial sogar eigene Geschichten?
Wie lasst sich das Bild als Bestandteil autobiographischer Erzahltexte methodisch bzw. theoretisch
fassen? Welchen lebens- bzw. zeitgeschichtlichen Zugang bieten Bilder Gber die schriftsprachliche
Erzdhlform hinaus? Was lasst sich Gber den Zusammenhang individuell instrumentalisierter De- und

Rekontextualisierung von Bildern in der Autobiographie sagen?




Bilder, Abbildungen und Dokumente sind vielfach in das Layout autobiographischer Erzadhltexte
integriert oder als separater Anhang angefligt. Sie dienen als eigener Sinn- und Bedeutungstrager der
Autobiographie, wobei sie selbst durch Kommentierung oder Untertitelung in ein Verhaltnis zur
Erzahlung gerlickt werden. M. a. W.: Bilder bilden einen eigenen, paratextuellen Gegenstand
autobiographischer Kommunikation innerhalb der Autobiographie. In ihrer Auswahl und Abfolge
versinnbildlichen sie die Lebens- und Zeitgeschichte eines Menschen. Nicht zuletzt findet schon bei
der ersten Betrachtung der Autobiographie tber Bilder auf Buchriicken und —umschlag eine
Identifikation mit dem Autor/der Autorin statt. Autobiographisches Bildmaterial erhilt Giber seine
zeitgeschichtliche Bedeutung hinaus einen zusatzlichen Aussagewert, der sich nur im Horizont der
erzahlten Lebensgeschichte erschliel3t. So kénnte eine wesentliche These lauten: Autobiographisches
Bildmaterial als wahrnehmungsnahe Zeichen sind maf3geblich an dem Zustandekommen des ,,Bildes”
eines Autors/einer Autorin aus Sicht des Lesers beteiligt. Vor allem auf den Zusammenhang

Autobiographie — Zeitgeschichte — Bild, geht der Diskussionsbeitrag naher ein.
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