
 

Die Studierenden werten eigenständig entsprechende Daten zu den Einweisern der 

fünf Krankenhäuser bzw. MVZs des Praxispartners aus und leiten ein sinnvolles 

Segmentierungsschema ab. Aus den identifizierten Segmenten werden in 

Abhängigkeit von dem Einweiserpotenzial der Niedergelassenen Arzte und weiteren 

relevanten Faktoren, mögliche Zielgruppen für weitere Marketingmaßnahmen 

ausgewählt. 
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